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MOGCAO SETORIAL N.° 7

TURISMO SUSTENTAVEL

Em 2009, apesar de estarmos no auge de uma crise econémica muito severa, 0 setor do turismo, que ja se
vinha a afirmar, conseguiu consolidar-se em Portugal. A melhoria do parque hoteleiro, associada a uma
proliferacdo das companhias aéreas low-cost e uma cada vez maior diversificagdo da oferta conduziu a
nimeros neste setor que todos os anos eram superados em relacdo ao ano anterior. Da mesma forma,
questbes de instabilidade em paises como o Egipto e a Tunisia trouxeram novamente mercados em forca
(como o francés ou italiano), que ja ndo tinham a expressao de outrora.

Ao longo dos ultimos anos, foram numerosos 0s prémios mundiais relativos ao turismo que Portugal
conseguiu arrecadar. Porém, assistiu-se a um boom turistico na Gltima década, muitas vezes de forma
desenfreada e descontrolada. Mais, o turismo que deveria trazer valor acrescentado aos portugueses, muitas
vezes esta a acarretar sobrecarga dos locais mais visitados, com prejuizos para as populagdes residentes, que
veem inflacionados o acesso a bens e servicos (desde as compras didrias, passando pelos precos das
habitacGes, até ao estacionamento, entre outros). Na verdade, 70% do turismo esta concentrado no Algarve,
Lisboa e Madeira e 90% no litoral de Portugal Continental. Varios destinos em Portugal tém cada vez mais
turistas, estando a caminho da massificagio, como em S. Miguel (Acores), Coimbra, Evora, Batalha, entre
outros.

E também através do turismo e dos seus players que Portugal se consegue projetar para 0 mundo. Quem nos
visita procura a nossa cultura, historia, paisagens, ambiente natural e construido, em suma, 0 noSsO
patrimonio material e imaterial. Mas é preciso que 0s portugueses se sintam parte integrante do processo
turistico e que os lucros obtidos ndo sirvam apenas para engordar os grandes grupos econdmicos (exclusivos
do setor ou nao).

Contudo, sendo este um setor muito apetecivel, foram surgindo atividades paralelas, que muitas vezes
oferecem servicos de qualidade duvidosa, e como frequentemente ndo pagam impostos, oferecem precos
mais baixos, acabando por atrair algumas pessoas e transmitindo uma ma imagem da qualidade turistica
portuguesa. Falamos, por exemplo, de organizadores de viagens sem licenciamento, guias sem formacao ou
alojamento paralelo, entre outros.

A crise provocada pela COVID-19 trouxe uma queda abrupta no crescimento deste setor, expondo as
debilidades que ja existiam, mas que, quando o setor é pujante, sdo abafadas. Entre outras questdes, falamos
da questdo laboral, em que os trabalhadores do setor tém vinculos precarios para funcGes permanentes
(contratos a termo incerto, “recibos verdes”). Muitas destas pessoas foram simplesmente descartadas, por
ndo mais serem necessarias, sendo que muitas vezes nao tém direito a qualquer apoio social. Da mesma
forma, o Plano de Recuperacdo e Resiliéncia ndo tem previsto apoio algum para o setor do turismo. Quem
mais sofre com isto sdo 0s pequenos empresarios, que se veem a bracos com elevados custos fixos e sem
clientes.

Desta forma, urge repensar este setor e perceber o turismo que queremos para 0 nosso pais. Um turismo
onde as populacbes consigam “colher frutos”, onde exista investimento, mas também protegdo laboral e
protecdo da identidade coletiva e, claro, a valorizagdo sustentavel do nosso patrimonio natural e cultural.
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Assim, o Partido Ecologista os Verdes, reunido na sua 152 Convencéo, propoe:

1.

10.

11.

Dignificar as profissdes do setor do turismo, através da formacdo de base, valorizando o ensino
profissional e superior, para preparacdo de profissionais devidamente qualificados, mas também
atraves da criacdo de carreiras remuneratorias dignas e justas, garantindo uma fiscalizacdo aos
vinculos precérios. E, ainda, importante, incrementar a formacdo continua, como forma de
valorizacdo constante dos recursos humanos.

Repensar a estratégia turistica do pais ao nivel do ordenamento do territorio, tendo em conta a sua
capacidade de carga. Para o efeito, € importante equacionar a necessidade de implementar medidas
concretas, como a limitacdo do numero de visitantes ou a viabilidade de novas construgdes.

Refletir sobre uma necessidade de limitacdo de emissdo de alvards para estabelecimentos de
alojamento, sobretudo os de alojamento local, que muitas vezes, além de se levantarem questdes
relativas a sua qualidade, sdo um eixo de gentrificacdo que descaracteriza os territérios e conduz a
perda da identidade propria dos locais.

Apoiar os investidores, sobretudo o0s pequenos empresarios, com redes de neg6cios que
simultaneamente estimulem a economia nacional, com produtos portugueses, que dignificam e
caracterizam o pais.

Combater a atividade paralela no setor do turismo, seja por via de maior fiscalizacdo das entidades
competentes, seja por via de campanhas de sensibilizacdo ao turista para a escolha de prestadores de
servigos que cumpram os tramites legais (emissdo de fatura, certificacbes profissionais, entre
outros).

Limitar o acesso dos grandes grupos econémicos internacionais, que buscam o lucro facil, e que nédo
trazem valor acrescentado a economia portuguesa.

Consolidar a legislacdo sobre areas protegidas, reforcando-as e limitando as condicGes de acesso a
visitantes sem acompanhamento profissional.

Apostar na requalificacdo e valorizacéo de patrimonio edificado.

Afirmar o territério Portugués como um todo, em detrimento dos grandes polos de concentracao
turistica.

Criar roteiros turisticos inclusivos.

Reforcar a rede de transportes publicos nacionais e regionais, de forma a combater o excesso de
viaturas particulares nos centros histéricos e/ou areas de natureza sensivel.
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